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一般管理【四選一】課程 (3學分)

品牌管理

領導力培養

組織理論

組織行為專題

畢業總學分：30學分
※一般管理【四選ㄧ】課程中多修習課程得視為專業選修課程。

※【學術研究倫理】研習規定：

所有研究生申請畢業論文口試前，須至「台灣學術倫理教育資源中心」網站(http://ethics.nctu.edu.tw)進行線上課程，通過測驗取得證書後始

可申請口試。

※以上課程依當學期實際開課為準，並且得視情況調整課程規劃。

中華大學 企業管理學系碩士在職專班 108學年度二年課程規劃一覽表

二年級

國際管理實務

綠色行銷

廣告創意與策略專題

108.03.18 107學年度第2學期第2次企管系課程規劃委員會議修訂

必修課程(9學分)

服務科學

網路行銷

關係行銷

國際行銷管理

消費者行為分析

創意行銷

銷售管理系統

服務行銷

菁英人才管理

知識管理

激勵團隊

正向心理學

勞動關係

領導與統御專題

國際金融市場專題

投資學專題

財務文獻評析專題

生活經濟與管理專題

財務報表分析專題

管理經濟分析

創新商業模式

國際財務管理專題

金融風險管理專題

電商店舖設計實務

創新商業模式

產業研究與經營專題

科技管理策略

國際經貿實務

創投與私募基金

企業經營策略

企業管理專題

新創事業的規劃與風險

服務業管理專題

產業策略競爭分析

經營管理個案

創業管理

跨境電商模擬實務

經營管理講座(二)

東南亞經貿交流實務

全面品質管理專題

產出會計與管理

經營管理講座(一)

東南亞經貿交流專題

企業倫理研究專題

管理文獻評析專題

科技英文

產業發展講座(二)

創新創意專題

供應鏈管理專題

分析方法

兩岸經貿交流專題

系統動態學

產業發展講座(一)

溝通管理

電子商務專題

兩岸經貿交流實務

專業選修課程

一年級

上學期 下學期

人力資源管理

巨量資料分析導論

企業決策分析

數量分析與應用

商業數據分析

企業經營策略領域

下學期上學期

書報討論研究方法 
03

論文指導與研究(二) 論文指導與研究(一)

數位行銷

33

管理專題行銷管理財務管理

財經領域人力資源管理領域行銷管理領域 一般管理領域


